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1l manifesto per i politici che verranno Flagelli d'ltalia

Che cosa la cultura deve
pretendere dalla politica

C'¢ un'altra Italia che si sta materializzando
anti a noi anche se ancora non la vediamo:
lia che riparte dalla cultura
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Lexploit di Art-Rite: 87% di venduto

Milano. Il debutto della neonata casa d’aste Art-Rite & stato festeggiato

alla prima asta con 156 lotti venduti su 180, una percentuale dell’87% di
venduto, e un risultato di 110.097 euro, inclusi i diritti del 25%. Non & una
cifra stupefacente per i pesi massimi internazionali, ma & un ottimo risultato
per la filosofia di Art-Rite, nata nell’ottobre 2017. «Sono sempre stato attirato
dai riti dell’arte, dichiara Attilio Meoli, amministratore unico con un lungo
passato in Finarte, e condivido questa visione con Federico Bianchi, capo

del dipartimento di Arte moderna e contemporanea. Art-Rite era un’iniziativa
editoriale degli anni '70 a New York, un contenitore che gli artisti come Joseph
Beuys, Sol LeWitt, Laurie Anderson ad esempio, utilizzavano per raccontare la loro
poetica; noi intendiamo aprire nuovi canali per un mercato dell’arte democratico
e di qualita, di livello curatoriale alto». Federico Bianchi, ex gallerista con alle
spalle generazioni di collezionisti, illustra la strategia: «<Abbiamo due tipologie
di asta. U-3 propone opere con stima al di sotto dei 3mila euro, e un’altra ha
prezzi d’offerta superiori, ma entrambe curate con la stessa attenzione. Le aste
sono sia in sala che online, e abbiamo visto che la partecipazione & bilanciata

al 50%, con molta competizione tra i telefoni e online. Il nostro top lot & stato
un’acquatinta firmata di Picasso, battuta a 4.734 euro». Chi sono i vostri clienti?
«Quarantenni che si avvicinano all’arte ma che sono spaesati, che cercano
soluzioni, ai quali offriamo un supporto continuo e celere nelle risposte, con tutte
le informazioni necessarie, insomma grande attenzione al cliente». E le opere? «Il
90% delle opere provengono e vengono vendute da privati a privati, scelta attuata
anche per uscire dal circuito vizioso dei mercanti, aggiunge Meoli, per aprire a

un pubblico vasto teniamo le aste di sabato e non nei giorni feriali, permettendo
agli appassionati non del settore di partecipare». A volte delle aste online non
rimane traccia, come vi regolate voi? «I nostri cataloghi cartacei esistono, sono
formato pocket come quelli internazionali, e sono esemplificativi della nostra
strategia, dice Bianchi; rispettiamo I’evoluzione storica anche a basse cifre, da
noi si trovano artisti forse minori ma museali». Q Michela Moro
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